10 Redenen om te stoppen met de Floriade!

AANKLACHT om te komen tot beëindiging van verspilling van collectief geld. 
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1.   De Floriade heeft geen heldere doelstelling geformuleerd

Floriade organiseert een tentoonstelling van ruim 35 miljoen collectief geld zonder heldere doelstelling: wil zij nu: 1- veel bezoek, 2- veel toerisme, of 3-meer verkopen met betere marges? De NVAF staat voor het laatste. Een Floriade met 1 bezoeker die de verkoop van Nederlandse agrariërs met 15% verhoogd, is geslaagd. Hotelbedden interesseren ons niet.

2. Elke discussie ontbreekt of  wij weer 35 miljoen op deze manier willen verkwanselen

De Nederlandse agrariërs hebben nul inspraak over Floriade. Het alternatief van promotie die inspeelt op de Global Economy is niet onderzocht. Wij eisen zelfbeschikkingsrecht om onze eigen marketing te doen.

3.   Elke discussie ontbreekt of  Floriade 2002  positieve verkoop effecten heeft gehad.

Toen de mislukte Floriade geëindigd was, riepen alle voormannen: op naar de volgende. Niemand zet vraagtekens. Een grondige en neutrale effectiviteit rapportage ontbreekt.  

4.  Collectieve reclame in de Global Economy stimuleert de verkoop van de goedkoopste

Collectieve reclame als “bloemen houden van mensen” steunt de verkoop van bloemen, ongeacht waar die vandaan komen. Dat is verkwanseling van collectief opgebracht geld

5. Een tijdelijke tentoonstelling die zoveel kost is een enorme kapitaalverspilling

Collectief geld wat met het zweet van de agrariërs is verdiend, wordt door de ver van ons af staande voormannen met golven weggesmeten. Nooit had zoveel geld zo weinig effect. 

6.    Alleen de gek stimuleert de verkoop van zijn concurrent

“Landenpaviljoens” klinkt zo onschuldig. Maar het zijn concurrenten die met ons collectieve geld onze markt betreden.  Mercedes Benz maakt ook geen reclame voor Hyundai.

7. De Floriade is lelijk en dus eigenlijk antireclame

Een landschap heeft tijd nodig om mooi te worden. Bij de Floriade is er geen tijd.. Verzopen plekken en populieren ontmoedigen iedere aandrang bij de koper om ons product te kopen. 

8.   De Floriade is kannibaliserend

Keukenhof, Appelternen en Ada Hofman krijgen minder bezoek. Kapitaalvernietiging dus  bij  topbedrijven die onze producten zonder collectieve lasten ieder jaar aan de man brengen

9. De oneindige collectieve massa geld verstopt het kritisch denkvermogen van de voormannen

Verblind door de aanstaande baantjes jagen alle gieren op een deel van de welgevulde collectieve ruif van  de meer dan 35 miljoen Euro van de Nederlandse agrariër. Hierdoor ontbreekt de kritische vraagstelling of de Floriade wel effectief is of dat we met hetzelfde geld op andere plaatsen of op andere wijze veel meer effect hebben. 

10. Dankzij het collectivistische PT kan de Floriade georganiseerd worden

De collectieve waanzin blijft in stand dankzij de ongecontroleerde moloch PT. Steun de NVAF in haar strijd voor afschaffing van PT.  Teken het Manifest en fax dit naar ons. 

Een verdieping van de 10 redenen om geen collectieve reclame en dus geen Floriade meer te organiseren vindt u op www.agrarischmanifest.tk . Lees het!
